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Operadora:

Boa tarde, senhoras e senhores. Sejam bem-vindos a teleconferéncia dos resultados
referentes ao 4T15 da Ourofino Saude Animal. Hoje temos a presenca do Sr. Dolivar
Coraucci Neto, CEO, e do Sr. Fabio Lopes Junior, CFO e Diretor de Rela¢cdes com
Investidores.

Infformamos que a apresentacdo estd sendo gravada e traduzida simultaneamente
para o inglés. Todos os participantes estardo apenas ouvindo a teleconferéncia
durante a apresentagdo da Empresa, e, em seguida, iniciaremos a sessdo de
perguntas e respostas, quando maiores instrugcdes seréo fornecidas. Caso algum dos
senhores necessite de alguma assisténcia durante a conferéncia, queira, por favor,
solicitar a ajuda de um operador, digitando *O.

O audio e os slides desta teleconferéncia estdo sendo apresentados simultaneamente
pela Internet, no endereco ri.ourofino.com. Neste enderec¢o, os senhores identificardo
o banner com o titulo ‘Webcast 4T15’, que os conduzira a plataforma da apresentacao.

Antes de prosseguir, gostariamos de esclarecer que eventuais declaragbes que
possam ser feitas durante esta teleconferéncia, relativas as perspectivas de negécios
da Ourofino, projecées e metas operacionais e financeiras, constituem-se em crencgas
e premissas da Diretoria da Companhia, bem como em informacgfGes atualmente
disponiveis. Consideragdes futuras ndo séo garantias de desempenho. Elas envolvem
riscos, incertezas e premissas, pois se referem a eventos futuros e, portanto,
dependem de circunstancias que podem ou nao ocorrer. Investidores devem
compreender que condigcbes econdmicas gerais, condi¢cdes da industria e outros
fatores operacionais podem afetar o desempenho futuro da Ourofino e podem afetar a
resultados que diferem materialmente daqueles expressos em tais consideracdes
futuras.

Agora eu gostaria de passar a palavra ao Sr. Dolivar Coraucci Neto, que dara o inicio
a apresentacdo. Sr. Dolivar Coraucci Neto, pode prosseguir com sua apresentacao.

Dolivar Coraucci Neto:

Obrigado. Boa tarde a todos. Agradeco pela participagdo em nossa teleconferéncia de
resultados do 4T e do ano de 2015.

2015 foi um ano muito positivo para a Ourofino. Tivemos a oportunidade de mostrar
crescimento consistente, muito embora o Brasil tenha atravessado outro ano
recessivo. Crescemos 23,6% em receitas, 21,3% em EBITDA e 27,7% em lucro
liquido. Além disso, fomos reconhecidos como a melhor empresa farmacéutica
veterinaria das Américas Latina e do Sul em 2015 pela Animal Pharm.

No segmento de animais de producdo, lancamos sete novos produtos. Destacamos,
em especial, os langamentos, em agosto, do Voss Performa, um endectocida a base
da molécula Eprinomectina, com foco no periodo de terminacdo do gado; e, em
novembro, do Superhion, um produto ectoparasiticida inovador, que alia o efeito de
knock-out da molécula Fipronil com a protecéo duradoura da molécula Fluazuron.
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Em animais de companhia, iniciamos no fim de 2015 o projeto Ourofino Distribuigdo
Pet, que consiste no atendimento direto aos petshops e clinicas das regides sul e
oeste da cidade de S&o Paulo.

Além do atendimento, o projeto tem como objetivo ser referéncia de trabalho para os
outros 42 distribuidores da rede atual, assim como promover treinamentos para
aperfeicoamento e praticas de gestao para diversos publicos do mercado de animais
de companhia do Brasil.

Avancamos em 2015 no processo estratégico de internacionalizagdo. No México,
expandimos nossa operagdo, com aumento da equipe comercial e incremento da base
de clientes. Na Coldémbia, adquirimos o distribuidor local em operagéo concretizada em
setembro, ampliamos a equipe comercial e iniciamos o processo de registro de novos
produtos. Continuamos trabalhando para consolidar a nossa presencga internacional e
mostrar resultados consistentes ao longo dos préximos periodos.

Avancamos substancialmente na construgdo da nova planta de produtos biol6gicos, e
continuamos em linha com o planejamento para obter as licengcas e comecar a
producédo das novas vacinas no inicio de 2017. Seguimos entusiasmados com 0 N0SSo
negocio, e agradecemos a todos pela confianga depositada em nosso trabalho.

Passo agora a palavra ao nosso CFO e Diretor de Relagbes com Investidores, Fabio
Lopes, que comentara os resultados do periodo.

Fabio Lopes Janior:

Obrigado, Dolivar. Boa tarde a todos. Encerramos o ano de 2015 obtendo os
resultados esperados e com crescimento consistente. No ano, como ja dito pelo
Dolivar, nossas receitas aumentaram 23,6% em relagdo ao periodo anterior, atingindo
R$534 milhdes, tivemos um aumento de 21,3% do EBITDA, que somou R$119
milhdes, e um aumento de 27% no lucro liquido, que totalizou R$ 69 milhes.

No slide da pagina trés, destacamos o crescimento da nossa receita liquida de
vendas, em 21,7% no 4T15, alcancando o valor de R$164 milhdes, contra os R$135
milhdes no 4T14. Em 2015, o aumento foi de 23,6%, atingindo R$534 milhdes, contra
R$432 milhdes em 2014, um crescimento absoluto de cerca de R$ 102 milhdes.

No slide da pagina quatro, detalhamos a receita liquida em cada um dos segmentos
de negdcio. No segmento de animais de produc¢do, o valor de receita liquida do 4T15
foi de R$135 milh6es, um aumento de 27,3% em relacdo aos R$106 milhdes do
mesmo periodo de 2014. E, em 2015, o valor foi de R$435 milhdes, um crescimento
de 26% em relacdo aos R$346 milhdes no ano de 2014.

Destacamos para o 4T e ano de 2015: o crescimento de vendas na atual linha de
produtos, com ganho de share em varias classes terapéuticas, principalmente na linha
de antiparasitarios; aumento de vendas na linha de aves e suinos; e a receita
incremental, relativa aos sete novos produtos.
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Em animais de companbhia, a receita liquida do 4T15 foi de R$14,7 milhdes, um recuo
de 16% comparado aos R$17,5 milhées do mesmo periodo de 2014. Para o ano de
2015, o valor chegou a R$62,4 milhGes, um crescimento de 5,2% comparado aos
R$59 milhdes do ano de 2014.

O desempenho abaixo das performances histdricas reflete principalmente a decisdo da
Companhia de antecipar o projeto Ourofino Distribuicdo Pet, que fara atendimento
direto aos petshops e clinicas das regides sul e oeste da cidade de Sao Paulo, com
vendas j4 realizadas no 1T16.

No segmento de operacdes internacionais, a receita liquida do 4T15 foi de R$14,9
milhdes, um aumento de 27% em relacdo aos R$11,7 milhdes do 4T14. Em 2015, as
receitas alcancaram o valor de R$36 milhdes, um crescimento de 34,5% contra 0s
nameros de 2014.

Este crescimento deve-se substancialmente ao aumento das vendas da filial do
México, que cresceram 72% em Pesos mexicanos em relacdo ao ano anterior,
refletindo o resultado da ampliacdo da equipe comercial com a expansao da base de
clientes. Tivemos também a retomada das vendas na Coldmbia, ap0s a aquisi¢cdo do
antigo distribuidor local no més de setembiro.

No slide da pégina cinco, analisaremos o lucro bruto e 0 SG&A. No 4T15, o lucro bruto
alcangcou R$87 milhdes, um aumento de 12% na comparag¢éo com os R$77 milhdes do
mesmo periodo de 2014. No ano de 2015, o valor foi de R$297 milhGes, um
crescimento de 14,3% em relagcdo aos R$260 milhdes do ano de 2014.

A reducdo da margem bruta nos periodos apresentados decorre substancialmente do
ndo repasse integral aos precos dos aumentos de custos pela apreciacdo do USD e
inflacdo de 2015, da estratégia de priorizacdo de ganho de share em alguns produtos,
da comercializacdo de um mix menos favoravel com maior participacdo de aves e
suinos, e por um pior cenario de precos das vacinas contra febre aftosa.

Por outro lado, 0 SG&A do 4T15 foi de R$53,7 milhdes, contra R$49,8 milhdes no
mesmo periodo de 2014, um crescimento de apenas 7,8%, trazendo, assim, uma
diluicao de 4,2 p.p. sobre a receita liquida.

No ano de 2015, o SG&A foi de R$199 milhdes, contra R$179 milhGes em 2014, um
crescimento de 11,1%, trazendo também uma diluicdo de 4,2 p.p. sobre a receita
liquida, saindo de 41,6% em 2014 para 37,4% em 2015.

No slide da pagina seis, temos o EBITDA e a margem EBITDA. No 4T15, o EBITDA
somou R$39,6 milhdes, com margem EBITDA de 24% e um crescimento de 22,2% em
relacdo aos R$32,4 milhdes do 4T14.

No ano de 2015, o EBITDA total somou R$119 milhdes, com margem EBITDA de
22,3% e um crescimento de 21,3% comparado aos R$98 milhdes do ano de 2014.
Esses resultados refletem o crescimento das receitas e a diluicdo de SG&A, que
compensaram o recuo da margem bruta.
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No slide da pagina sete, apresentamos a despesa financeira liquida, a despesa de
imposto de renda e contribuicdo social e o lucro liquido. A despesa financeira liquida
no 4T15 foi de R$2,8 milhdes, contra R$1 milhdo do 4T14, uma vez que, em 2014, a
divida liquida era menor em decorréncia do aporte de recursos do IPO realizado em
outubro daquele ano.

Esse aporte, que foi utilizado parcialmente para liquidacdo das dividas indexadas ao
CDI, contribuiu ainda para uma menor despesa financeira em 2015, que somou
R$10,6 milhdes, contra os R$11,4 milhdes em 2014, uma diminuigdo de 7%.

O imposto de renda e contribuicdo social do 4T15 foram de R$6,9 milhdes, com uma
aliquota efetiva de 22,5%, contra os R$6,5 milhGes e aliquota efetiva de 24,3% do
mesmo periodo de 2014. Em 2015, o valor foi de R$18 milhdes, com uma aliquota
efetiva de 20,7%, comparado aos R$15 milhdes e aliquota efetiva de 21,8% de 2014.

O lucro liguido do 4T15 atingiu R$23,8 milhdes, com margem liquida de 14,4%, um
crescimento de 17,2% comparado aos R$20 milhdes do mesmo periodo de 2014. No
ano de 2015, o lucro liquido alcangou R$69,2 milh6es, com margem liquida de 13%,
aumentando 27,7% em relagdo aos R$54 milhdes do ano de 2014, e é explicado pelo
melhor desempenho dos negécios no ano.

No slide da pagina oito, analisamos a divida bancaria liquida. No ano de 2015, o indice
da divida liquida/EBITDA ficou em 1,62x, e o indice de divida liquida/patrimdnio liquido
foi de 0,5x. Em relagdo ao custo médio de divida em 31 de dezembro de 2015, o
percentual foi de 7,98% ao ano.

Para o contrato firmado com a FINEP, com linha total de R$106 milhdes, ja foram
comprovados os investimentos relativos aos R$ 42 milhdes da primeira parcela, e ha
um saldo remanescente de R$64 milhdes para liberacdo nos préximos periodos.

Na péagina nove, destacamos 0s investimentos em pesquisa e desenvolvimento em
2015 e o andamento das obras da plataforma de biotecnologia. Os investimentos em
pesquisa e desenvolvimento totalizaram R$34 milhdes e representaram 6,4% da
receita liquida do periodo, em linha com os dados histéricos.

Seguindo o nosso planejamento para a plataforma de biotecnologia, estamos em linha
com o cronograma de construgéo civil e, em paralelo, prosseguem as atividades de
registro das vacinas no Ministério da Agricultura.

Na péagina dez, temos os langcamentos de 2015. Foram nove produtos lancados: sete
para animais de producdo e dois para animais de companhia. Destacamos os
lancamentos, em agosto, do Voss Performa, um endectocida a base da molécula
Eprinomectina, com foco no periodo de terminacdo do gado; e, em novembro, do
Superhion, um produto ectoparasiticida inovador, que alia o efeito knock-out da
molécula Fipronil com a protecao duradoura da molécula Fluazuron.

Na pagina 11, demonstramos o desempenho da nossa ac¢do desde o IPO até 30 de
dezembro de 2015. A acdo no IPO foi precificada a R$27, e em 30 de dezembro de
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2015 fechamos cotados a R$34,99, uma valorizagdo de 29,6% no periodo.
Comparativamente, o Ibovespa no mesmo periodo caiu cerca de 20%.

Para finalizar, no slide da pagina 12, gostariamos de ressaltar nosso crescimento da
receita liquida em 23,6% em 2015, alcancando R$534 milhdes. Nosso EBITDA
cresceu 21,3% no ano, com um total de R$119 milhdes, e o Lucro liquido aumentou
27,7% no mesmo periodo, para o total de R$69 milhdes.

Avangamos nosso planejamento estratégico internacional com a aquisicdo do nosso
distribuidor local na Coldémbia e, além disso, expandimos a nossa presenca comercial
no México, com o0 aumento da base de clientes. Também lancamos novos produtos.

Seguimos motivados em 2016 para buscar as nossas metas com bastante
determinagéo, credibilidade e agilidade.

Agradeco a atengéo de todos.
Joseph Giordano, JPMorgan:

Boa tarde. Eu tenho algumas perguntas, primeiro relativas a como vocés estdo vendo
o crescimento do mercado, s6 para tentarmos entender qual foi o ganho de share da
Companhia neste ano, porque houve um crescimento bastante forte, principalmente do
lado de animais de produgcdo. Como o Fabio comentou, houve uma pressdo de
margem ao longo do ano. Entdo, queria entender o que vocés estdo vendo de
aumento de preco para este ano, se ja o fizeram ou ainda o fardo. Queria entender a
magnitude e se devemos esperar uma recomposi¢do de margem, porque ela sangrou
bastante, do ponto de vista de margem bruta, neste ano. Obrigado.

Dolivar Coraucci Neto:

Joseph, temos uma perspectiva de crescimento de mercado — ainda ndo temos esses
nameros declarados, porque normalmente seguimos os dados informados pelo
SINDAN — de mais ou menos 10% a 11% em animais de produgdo. Essa € uma
referéncia que temos.

Sobre a questdo de recomposi¢do de margem, € foco da nossa Companhia sempre
buscar a recomposicdo de margem mediante a posi¢cdo de share que ja ocupamos,
gue é um share bastante substancial dentro do mercado brasileiro. E é verdade
também que todos 0s nossos projetos em desenvolvimento estdo delineados também
nesse horizonte, uma vez que, quando falamos de entrar no mercado de biolégicos,
trata-se de um mercado que possui margens um pouco melhor. Consequentemente, é
busca da nossa Companhia nesse sentido.

E bem verdade que no ano passado, e infelizmente, quando fazemos as provisdes néo
conseguimos avaliar absolutamente os movimentos ambientais aos que somos
submetidos, como, por exemplo, essa alta desvalorizacdo do USD, esse alto nivel de
inflagdo, que pela dindAmica do mercado, as vezes ndo conseguimos passar toda a
reestruturacéo dos precos de modo a ndo perder essa condicdo de margem, também.
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E infelizmente, a dindmica do mercado foi essa no ano passado. Apesar de toda a
agilidade da Empresa na tomada de decisdo, a incorporacdo da ideia de repassar
esses indices para preco ndo € uma coisa tdo facil e tdo 6bvia.

Mas, assim, fizemos com muita cautela uma série de movimentos, de modo a garantir
a performance da Empresa e o bom resultado da Organizacao.

Para o ano de 2016, ja fizemos um movimento importante de recomposi¢céo de preco,
uma vez que é até cultural esse processo em toda virada de ano, de repasse de uma
tabela diferenciada de preco. E ai temos um trabalho de pricing, temos um
posicionamento muito bem feito pela nossa area de marketing, que dara uma situacéao
de 8% a 9% repassados nesses primeiros momentos, para vermos COmMo se
comportard o mercado no desenvolvimento nos préximos meses.

Joseph Giordano:

Obrigado. S6 mais uma pergunta, com relagdo ao cronograma de bioldgicos, parece
gue a planta esta bastante avancada. Queria entender se vocés conseguem antecipar
o langamento de alguns produtos utilizando um pouco da capacidade ociosa da fabrica
de aftosa. Obrigado.

Dolivar Coraucci Neto:

Dentro do nosso plano diretor, Joseph, ja estamos considerando todos 0s movimentos
para que lancemos produtos o mais rapido possivel. Um produto, por exemplo, que ja
desenhamos e colocamos no mercado foi a prépria vacina de raiva.

Dentro do processo de desenvolvimento, entre chegar ao produto final e colocar o
produto no mercado, tem uma série de aspectos que precisam ser considerados, nao
somente de fabricacdo, mas aprovacdo governamental, aprovacdo do lote piloto,
transferéncia de tecnologia. Todos esses elementos estdo sendo considerados
mediante a capacidade instalada que ja possuimos dentro da nossa Empresa.

Joseph Giordano:
Perfeito, Dolivar. Obrigado.
Daniela Eiger, Bradesco:

Boa tarde. Parabéns pelos resultados. Eu tenho, na verdade, duas perguntas. A
primeira € um follow-up em termos de ganhos de market share, na verdade mais
relacionada a competicdo. Eu entendo que essa depreciacdo do Real tende a pegar
mais em custo para 0s seus competidores, que sdo, em grande parte, players
internacionais, que para vocés. Queria entender como esti esse cendrio competitivo,
se vocés estdo vendo essa dificuldade para os players internacionais repassarem esse
aumento de custos, e até, de repente, serem menos agressivos em termos de ganhos
de market share para conseguirem sustentar rentabilidade.
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Minha segunda pergunta € relacionada a essa questdo dos animais de companhia,
essa distribuicdo direta. Qual é o objetivo de vocés? Em relacdo as suas vendas,
quanto vocés querem distribuir vocés mesmos? Na distribuicdo préopria, qual é o
objetivo? S&o essas duas perguntas. Obrigada.

Dolivar Coraucci Neto:

Daniela, obrigado pela pergunta. Na questdo de market share, a Ourofino possui uma
posicdo importante de market share em diversos segmentos, dentro daquilo que
provemos ao mercado como mais forte, como, por exemplo, ectoparasiticidas,
parasiticidas em geral. Temos uma posi¢cao muito forte.

Nao conseguimos precisar especificamente o ganho neste momento, mas
seguramente, com o langcamento dos novos produtos que colocamos no mercado, que
sao revolucionarios, normalmente ha um ganho natural pela presenca de segmentos
em que, de repente, ndo estavamos muito bem posicionados, ou que porventura
tenhamos um ensejo maior de posicionar um produto diferenciado. Isso seguramente
acontecera.

Sobre a questdo de margens, nds sentimos que companhias em geral, que estao mais
submetidas a questdo de USD etc., também tem uma necessidade muito grande de
repassar o reajuste de preco.

O movimento que tivemos da economia brasileira nos ultimos trimestres foi algo muito
abrupto mesmo, e isso definitivamente faz com que todas as empresas tenham que
necessariamente repassar a situagdo para 0s seus precos, sob pena de realmente
perder grandes niveis de margem.

E quando trata-se de empresas multinacionais, que muitas vezes importam produtos,
ou dependem de uma quantidade de insumos importados muito maiores, ou de
centros de custos de importados muito maiores que uma empresa de produtos 100%
nacionais, eu imagino que a pressao de repasse de preco deles também deva ser
muito grande.

A segunda pergunta é sobre a questdo da distribuicdo direta. E importante
entendermos que a Ourofino preza e sempre primou por respeitar os seus canais de
distribuicdo, e neste momento estamos fazendo um movimento estratégico dentro do
Nosso negocio.

Que movimento estratégico € esse? Além de realmente retratarmos a busca de
desenvolver o canal e o processo de venda dentro de areas que sdo importantes para
o Brasil pet, n6s queremos desenvolver toda uma escola de formagéo, de background
para 0s nossos distribuidores. Esse é o grande objetivo deste movimento que fizemos
de desenvolver a Distribuicdo Pet nessas regides em S&o Paulo.

J& fazemos isso ha alguns anos, de dar todo o treinamento empresarial para 0s
nossos distribuidores, bem como todo o treinamento técnico necessario ao
desenvolvimento da venda e ao desenvolvimento do negécio deles.
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Mas nada melhor do que podermos dar o exemplo. Esse é o grande objetivo da nossa
distribuicdo em S&o Paulo, que é uma grande referéncia de mercado nesse ponto, e
geraremos o exemplo para os demais 42 distribuidores que temos ao redor do Brasil.

Daniela Eiger:
OK. Muito obrigada.
Thomas Budoia, Itat BBA:

Boa tarde. Minha pergunta é ainda em relacdo ao segmento de animais de companhia,
se vocés tém uma expectativa de quanto e quéao rapido volta essa venda em animais
de companhia, uma vez que o Ourofino Distribuicdo Pet ja estd em andamento e as
vendas comegam a voltar agora no 1T. E quanto dessa queda foi de fato por conta do
projeto, ou se tem algum impacto desse cenario macro mais dificil.

Minha segunda pergunta é sobre SG&A, que cresceu bem menos que o top line. Esse
crescimento de SG&A para 0 ano que vem, tem alguma razdo para acreditarmos que
subird em um ritmo mais ou menos acelerado, e por qué? Obrigado.

Fabio Lopes Junior:

Thomas, esperamos que a venda da Pet volte e demonstre um crescimento mais forte
ja neste ano de 2016. Como sempre falamos, ndo gostamos de analisar os trimestres.
Isso terd um crescimento bem consistente durante 0 ano, e sera uma comprovacao
dessa estratégia nossa, e um esforco muito grande que a Empresa esta fazendo para
comprovar o treinamento da equipe, o treinamento do atendimento direto dos
petshops.

Esse sera um ano de muito trabalho para comprovar essa tese que o Dolivar explicou
bem na resposta anterior, mas esperamos que ja volte neste ano de 2016.

Em relagdo aos numeros de 2015, sim, substancialmente ficamos abaixo das nossas
expectativas pela decisdo que a Companhia tomou em setembro ou outubro do ano
passado, de fazer essa mudanca. Substancialmente, foi por causa disso.

Sobre a segunda pergunta, de SG&A, nds esperamos uma estabilizacdo desses
indices de SG&A para o0 ano de 2016. Claro que continuaremos com o esforco da
Companhia de buscar diluir cada vez mais 0s recursos, cada vez mais maximizar os
usos dos recursos que ja temos. E uma busca constante da Companhia, mas a
diluicdo de 2015 foi muito forte, antecipando ja alguma diluicdo que poderia acontecer
nos anos de 2016 e 2017.

Thomas Budoia:

Esta certo. Obrigado.
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Marcio Montes, Banco do Brasil:

Boa tarde. Obrigado pela oportunidade. Eu gostaria, se possivel, que vocés
descrevessem um pouco mais a parte do CPV e a estratégia que foi adotada, que
acabou causando essa subida dos valores, por favor.

Fabio Lopes Junior:

Como tentamos deixar claro, a estratégia da Companhia foi de aproveitar muitas
oportunidades que aconteceram durante 0 ano de nos posicionarmos cada vez mais
fortes junto aos nossos clientes. Entdo, a Companhia ganhou bastante share em
alguns produtos no ano de 2015.

Como também falamos, a participacdo em produtos de aves e suinos, que tém uma
margem maior, cresceu no ano de 2015 por uma oportunidade de mercado que
encontramos. E as grandes empresas multinacionais, como a Ourofino, também nao
repassaram integralmente a desvalorizacdo do cambio e a inflagao.

Esses trés motivos, do ndo repasse integral do cambio e da inflagdo, com uma
participacdo maior de produtos de suinos com uma margem bruta menor, além disso,
tivemos, principalmente na segunda campanha de 2015, nos pregos de vacina contra
febre aftosa, uma pressao nesses precos, 0 que fez com que a gente margem bruta
nesse produto fosse um pouco menor do que estavamos esperando. A combinagéo
desses quatro fatores colocou uma pressao maior no custo da Empresa em 2015.

Claro que isso foi mais do que compensado pela oportunidade de crescimento.
Quando olhamos esse crescimento em animais de producdo, ele foi um dos maiores
crescimentos historicos que a Ourofino teve nos Ultimos dez ou 15 anos. Isso mostra a
resiliéncia do nosso negdcio, com uma taxa de crescimento muito forte.

E como o Dolivar falou, nosso foco para 2016 é trabalhar para cada vez mais, agora
que ganhamos bastante share em 2015, recompor essas margens, trazendo uma
lucratividade melhor nos préximos periodos, nos proximos anos para a Ourofino.
Marcio Montes:

OK. Chegou um pouco cortado aqui. S6 para dar uma pincelada rapida: foi a busca de
maior share, o ndo repasse de inflacdo e cambio, os produtos suinos com margem
menor e a diminuicdo dos precos na febre aftosa. E isso?

Dolivar Coraucci Neto:

Perfeito. Isso.

Fabio Lopes Junior:

O néo repasse integral. Um pedago do cambio e inflagdo foi repassado, sim, mas ndo
passamos o todo.
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Resultados do 4T15

Ourofino (OFSA3 BZ2)

23 de marco de 2016

Marcio Montes:
OK. Obrigado.
Operadora:

Obrigada. A sessdo de perguntas e respostas esta encerrada. Gostaria de passar a
palavra ao Sr. Dolivar Coraucci Neto para as consideracdes finais.

Dolivar Coraucci Neto:

Senhores e senhoras, gostaria de agradecer a todos pela confianca depositada em
nosso trabalho. Reafirmamos 0 nosso compromisso com 0 crescimento sustentavel
dos nossos negolcios, mesmo mediante a todo esse ambiente ndo favoravel que
estamos vivendo. Quero dizer aos senhores que estamos muito focados em
desenvolvimento e na obtencdo de bons resultados para 0s nossos acionistas nos
préximos periodos.

Muito obrigado a todos.
Operadora:

Obrigada. A teleconferéncia dos resultados do 4T15 da Ourofino est4 encerrada. Por
favor, desconectem suas linhas agora e tenham uma boa tarde.

“Este documento é uma transcrigdo produzida pela MZ. A MZ faz o possivel para garantir a qualidade (atual, precisa e
completa) da transcrigdo. Entretanto, a MZ ndo se responsabiliza por eventuais falhas, jA que o texto depende da
qualidade do audio e da clareza discursiva dos palestrantes. Portanto, a MZ n&o se responsabiliza por eventuais danos
OU prejuizos que possam surgir COm 0 USO, acesso, seguranga, manutengdo, distribuicdo e/ou transmissdo desta
transcricdo. Este documento é uma transcrigcdo simples e néo reflete nenhuma opiniéo de investimento da MZ. Todo o
contetdo deste documento é de responsabilidade total e exclusiva da empresa que realizou o evento transcrito pela
MZ. Por favor, consulte o website de rela¢cdes com investidor (e/ou institucional) da respectiva companhia para mais
condigdes e termos importantes e especificos relacionados ao uso desta transcrigéo.”
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